mgr inz. Renata Joanna Gola
Nr. albumu: 2440

Temat: Zwigzek miedzy aktywnoscig w mediach spotecznosciowych i wynikami
finansowymi spotek na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie w latach 2017 —

2022
Promotor: dr hab. Katarzyna Byrka — Kita, prof. US, Uniwersytet Szczecinski

Promotor pomocniczy: dr Mateusz Czerwinski, Uniwersytet Szczecinski

str. 1



STRESZCZENIE W JEZYKU POLSKIM

Niniejsza rozprawa doktorska bada zwigzek migdzy aktywnoscia w mediach
spoteczno$ciowych, w szczegdlnosci na Twitterze, a wynikami finansowymi spotek
notowanych na Gieldzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie w latach 2017-2022.
Glownym celem pracy jest kompleksowa analiza i ocena wykorzystania Twittera przez
spotki notowane na Gietdzie Papieréw WartoSciowych w Warszawie w latach 2017 - 2022
w zakresie upowszechniania informacji finansowych, a takze empiryczna ocena zwigzku

mig¢dzy aktywnosciag na Twitterze i wynikami finansowymi spdtek publicznych.

Rozprawa koncentruje si¢ na ujawnianiu i upowszechnianiu informacji, uznawanych
w literaturze i praktyce rynkow kapitalowych za fundament komunikacji korporacyjne;j.
Ujawnianie odnosi si¢ do przekazywania informacji zgodnie z wymogami regulacyjnymi,
podczas gdy upowszechnianie dotyczy procesu zwigkszania zasiggu i dostgpnosci
ujawnionych informacji za posrednictwem réznych kanalow, w tym mediow

spotecznos$ciowych.

Praca opiera si¢ na podstawach teoretycznych, uwzgledniajac kluczowe koncepcje: teorie
asymetrii informacji, teori¢ sygnalizacji, koncepcje ekonomii uwagi i dobrowolnego
ujawniania informacji oraz teori¢ stuzebno$ci. Szczegdlng uwage poswiecono roéznicom
regulacyjnym mig¢dzy Stanami Zjednoczonymi a Europa, gdzie media spotecznoSciowe

petnig odmienne funkcje w komunikacji korporacyjne;.

W badaniu empirycznym wykorzystano dane spotek notowanych na GPW w Warszawie,
analizujac zwigzek migdzy aktywnoscig na Twitterze a roznicg mig¢dzy rzeczywistymi
wynikami finansowymi a konsensusem rynkowym. Analiza uwzgledniata réZzne miary

aktywnos$ci komunikacyjnej oraz charakterystyki przedsigbiorstw jako zmienne kontrolne.
Weryfikacji poddano dwie gtéwne hipotezy badawcze:

(H1) Istnieje statystycznie istotny zwigzek miedzy aktywnoS$cig spotek na Twitterze

a roznicg rzeczywistych wynikow finansowych i1 konsensusu rynkowego.

(H2) Sita zwigzku miedzy aktywnoscig spotek na Twitterze a rdznicg rzeczywistych

wynikéw finansowych i1 konsensusu rynkowego jest zalezna od wielkosci tej roznicy.

Wyniki przeprowadzonych analiz empirycznych potwierdzaja istnienie selektywnego
charakteru komunikacji spotek na Twitterze. Przedsigbiorstwa sg aktywne na Twitterze
w przypadku ujawnienia wynikdw powyzej konsensusu rynkowego, podczas gdy przy
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wynikach ponizej konsensusu ograniczaja swoja komunikacj¢. Zalezno$¢ ta jest tym
silniejsza, im wigksza jest skala roznicy miedzy rzeczywistymi wynikami a konsensusem

rynku.

Szczegoblnie istotne okazaty si¢ wyniki dotyczace komunikacji bezposrednio odnoszacej si¢
do wynikoéw finansowych, co wskazuje na strategiczny charakter wykorzystania mediow
spotecznosciowych jako narzedzia zarzadzania przeptywem informacji i ksztalttowania

percepcji rynku.

Whioski pltynace z rozprawy majg istotne znaczenie zar6wno w wymiarze teoretycznym, jak
1 praktycznym. Potwierdzaja zalozenia teorii sygnalizacji i dobrowolnego ujawniania
informacji w kontek$cie mediow spolecznosciowych. Dla zarzadow spédtek gieldowych
wyniki stanowig argument za bardziej $wiadomym zarzadzaniem strategig informacyjna,
z kolei dla inwestorow 1 analitykow intensywno$¢ komunikacji moze by¢ dodatkowym
sygnatlem w ocenie intencji zarzadu. Dla regulatora rynku kapitalowego badanie otwiera
pytania o adekwatno$¢ istniejacych regulacji w kontekS$cie rosngcego znaczenia

nieformalnych kanatéw komunikacji finansowe;j.
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